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Hvordan styrker vi samarbejdet mellem gymnasiet
og det omgivende samfund?

Guiden her kan inspirere gymnasielaerere, som gerne vil udvikle undervisning
med en virksomhed som partner.

Guiden er en del af Globale Gymnasiers arbejde med at styrke erfaringerne
med partnerskaber mellem danske gymnasier og virksomheder med offshore
aktiviteter. Dvs. danske virksomheder med afdelinger i udlandet eller uden-
landske virksomheder med afdelinger i Danmark.

Undervisningsforlgb, der inkluderer virksomhedspartnere, bidrager med et
globalt perspektiv, der fokuserer pa samspillet mellem lokale, nationale og
transnationale kredslgb.

Virksomhedspartnerskaber er vidt forskellige. Faelles for dem er, at de ofte un-
derstgtter undervisning, hvor eleverne arbejder innovativt og l@sningsorienteret.
Virksomhedspartnerskaber i undervisningen kan:

Styrke innovativ undervisning, der fokuserer pé globale udfordringer
Fremme elevernes globale mindset
Opbygge elevernes evne til at navigere i transnationale rammer

Det globalt orienterede partnerskab mellem gymnasium og virksomhed er ikke

et feerdigbrygget koncept, der kan sattes pd én ideel formel, men er et felt som
rummer mange nye udviklingsmuligheder.

Guiden er en inspiration til at udvikle undervisning med en virksomhedspartner.
Samtidig er den et vaerktgj til at navigere i kulturmegdet mellem uddannelsesin-
stitution, elever og virksomheder.

Rigtig god forngjelse!

Marie Bennike og Siri Dencker, november 2010



HVAD BESTAR ET PARTNERSKAB AF?

Kortleegning af Partnerskabsaftale Output
partnerne underskrives
Planlaegning af De fgrste Udarbgjdelse af Evaluering
forlgbet meder arbejdsplan
Selve under- I

visningsforlgbet

Der eringen fastlagt formel for, hvordan man laver et undervisningsforlgb med
en virksomhed som partner. Processen er ikke sort-hvid, men farverig og kan
bestd af mange forskellige nuancer, niveauer og ambitioner. Vi ser et virksom-
hedspartnerskab som et hus, der skal bygges. Hertil skal man finde ud af,
hvilke byggeklodser man skal bruge og hvordan de ser ud, hvis de skal passe
lige preecis til det hus, man gerne vil bygge.

Nar partnerskabet skal bygges op, skal man tage en raekke valg. | vores arbejde
med at samle erfaringer i forbindelse med virksomhedspartnere, er de forlgb

vi har fundet frem til, meget forskellige. Dog er det tydeligt, at der er nogle

valg der gar igen. Forlgbene er bygget op af samme slags byggeklodser. Vi har
defineret ni byggeklodser, som repraesenterer de valg, der er ens for leerere
med partnerskabserfaring. Indenfor hver byggeklods er der formuleret nogle
spergsmal, man kan overveje, nar man vil pdbegynde et partnerskab med en
virksomhed.

Byggeklodser, som et partnerskab kan besta af:

Fag:
Forskellige fag og fagkombinationer kan tilfgje forskellige dimensioner til
forlgbet.

Overvej:
© Hvilke fag skal involveres i samarbejdet?
@ Hvordan bliver de enkelte fags krav opfyldt i forlgbet?

¢ Hvordan samarbejder fagene?



FAG

PARTNERE

SETTING

FORMAL

RESULTAT

ELEVINDDRAGELSE

Partnere:
Nogle partnerskaber involverer flere partnere - ud over gymnasium, virksom-
hed fx 0ogsé en kommune, en NGO, virksomhedens udenlandske afdelinger eller

en partnerskole.

Overvej:
© Huilke partnere skal involveres?

< Hvad er formalet med, at samarbejdet omfatter de pdgaeldende
parter?
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Partnerskabets omfang:

Omfanget af et partnerskab kan spaende fra et samarbejde om et enkeltstdende
forlgb til et l&engerevarende samarbejde om forlgb, som klassen vender tilbage
til gentagne gange, eller som skifter klasser og tilpasses nye elever, udfordrin-
ger og ideer.

Det kan vaere en fordel at inkorporere partnerskabet pa ledelsesniveau, s det
medtaenkes | skolens overordnede strategi.

Der er mange udviklingsmuligheder i et partnerskab:
man kan udvikle og tilpasse det forlgb man tilretteleegger, sadan at det kan
tilpasses andre elevgrupper senere

man leerer sin partner at kende

det er motiverende at laegge energi i at udvikle at forlgb, der bliver brugt
igen og igen, pa nye mader.

Overvej:
Hvad skal omfanget af partnerskabet veere?

Er der tale om, at partnerne samarbejder om et enkeltstdende forlgb, eller
er der tale om et lazngerevarende partnerskab over tid med flere udviklings-
perspektiver?

Setting:
De fleste partnerskaber vil tage afseet i en lokal, regional, national eller global
setting, men kan selvfglgelig omfatte flere niveauer.

Overvej:
Er partnerskabets setting lokal, regional eller global?

Hvad ger forlgbet enten lokalt, regionalt, nationalt eller globalt
orienteret?

Hvordan vil | arbejde med det pagaeldende niveau?

Formal:

Det overordnede formal med at have et partnerskab med en virksomhed er at
bygge bro mellem skole og virkelighed. Det handler om at f& samfundet ind i
klassevaerelset - og klassevarelset ud i samfundet.

Eleverne skal udstyres med redskaber til at agere i en global verden. Part-
nerskaber med virksomheder kan vaere med til at introducere eleverne til
entrepengrskab og iverkseetteri. Det kan vaere med til at kleede eleverne pa
som entrepengrer, som laerer om verden, reflekterer over samfundsforhold og
kulturforskelle, tager stilling og igangsaetter projekter.

Bade virksomheden, de ansatte, skolen, leererne, eleverne og eventuelt andre
involverede parter skal have noget ud af partnerskabet. Formalet med et forlgb
kan vaere meget forskelligt.




Et formal kan veere at give eleverne en fgling med arbejdsopgaverne i en virk-
somhed, mens virksomheden kan promovere sine produkter til potentielle
brugere eller fremtidige ansatte. Et andet formal kan veere at give eleverne en
forstaelse for virksomheders globale rolle, idet de beskeeftiger sig med virk-
somheders etiske problemstillinger og ansvar for samfundet.

Overvej:

Hvad er det overordnede formal med forlgbet?
Hvad skal eleverne have ud af det?

Hvad skal leererne have ud af det?

Hvad skal skolen have ud af det?

Hvad skal virksomheden have ud af det?
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Hvad skal de ansatte have ud af det?
Hvad skal andre involverede parter have ud af det?

Indhold:

Overvejelserne om indhold haenger sammen med formalet med forlgbet. Hvis
formalet er at eleverne skal beskaftige sig med de etiske og sociale problem-
stillinger en virksomhed kan std overfor, kunne et relevant emne veere at
arbejde med virksomhedens CSR-strategi (virksomhedens strategi om socialt
ansvar). Hvis formalet er at udvikle produkter eller lave brugeranalyser pa
produkter, kan emnet omhandle det specifikke produkt.

Overvej:
< Hvad er indholdet eller emnet i forlgbet?

¢ Hvad kan eleverne samarbejde med virksomhedens ansatte om?

@ Hvordan kan en falles platform se ud, som de forskellige parter kan
samarbejde om?




Resultat:

Der er stor forskel pa, hvilket outputfokus et forlgb har. Nogle forlgb fokuserer
pd proces, mens andre fokuserer pa et mere handfast produkt. Indenfor de to
kategorier er der imidlertid store variationsmuligheder, idet bade proces og
produkt kan opfattes meget forskelligt fra forlgb til forlgb.

Overvej:

@ Fokuserer undervisningsforlgbet pa proces eller produkt?
@ Hvordan forstés proces? Hvordan forstas produkt?

@ Huilken slags proces er der tale om?

¢ Huilket produkt er der tale om?

Elevinddragelse:

De fleste forlgb arbejder med stor elevinddragelse i selve forlgbet, men det
varierer om eleverne inddrages i selve planleegningen af forlgbet. En planleeg-
ningsproces kan ogsa vaere en leeringssituation.

Overvej:
¢ Hvordan og hvor meget inddrages eleverne i planleegningen?

< Hvordan og hvor meget inddrages eleverne i den videre proces?

Ressourcer:

Nar man skal etablere kontakt kan man med fordel drage nytte af sit netvaerk.
Béde elever og fx skolebestyrelsen kan 0gsd bidrage med kontakter fra deres

netvaerk. Brug evt. “Brev til foraeldrene ved skolestart” til inspiration (se bilag).

Overvej:

@ Hvordan kan eget netvaerk tages i brug?

< Hvordan inddrages elevernes og skolebestyrelsens ressourcer og netvaerk?




Flere af gymnasierne i Globale Gymnasier har allerede gjort sig erfaringer med
virksomhedspartnerskaber. Her er nogle eksempler p&, hvordan de har udviklet
undervisningsforlgb. Casene skal ikke forstds som formler pa de ideelle under-
visningsforlgb, men som gode eksempler pa hvordan man kan sammensatte et
forlgb ud fra byggeklodserne. Illustrationen pa s. 25 kan bruges til planlagnin-
gen af egne undervisningsforlgb.

PARTNERE
FAG
RESSOURCER
ELEVINDDRAGELSE FORMAL
INDHOLD

RESULTAT
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- fortalt af Claus Albrechtsen, Aarhus Tech

For at skabe sammenhang mellem teori og praksis i undervisningen, udfor-
mede laerere og elever en madordning pa en lokal folkeskole.

Eleverne udarbejdede en beskrivelse for projektet. Derefter organiserede de

sig i arbejdsgrupper - blandt andet en tovholdergruppe, der stod for at holde
overblik og have kontinuerlig kontakt til folkeskolen, en madgruppe, der stod for
at opfinde opskrifter og grupper der arbejdede med at udvikle bestillingssystem
og stregkodesystem. Arbejdsgrupperne arbejdede ud fra milepaele og forlgbet
sluttede med evaluering og udferdigelse af eksamensrapport.

HTX
En lokal folkeskole Forlsbet strakte sig over et skolear i
Esbjerg Kommune 3.9. Da projektperioden var ovre, blev
. kontakten med kommunen etableret
Teknologi — A . . med henblik pd at fore madordningen
Innovation videre i kommunalt regi.
PARTNERE
FAG
Lokal
RESSOURCER
Partnerskabet blev
etableret pa baggrund af en
personlig kontakt mellem en
leerer pa HTX og en leerer pa 5
folkeskolen. PROJEKT FORMAL
MADORDNING
At skabe undervisning,
der veksler mellem teori
og praksis. At elevernes
ELEVINDDRAGELSE arbejde bliver respekteret
og vaerdsat af omgivel-
serne.
INDHOLD
Eleverne lavede brainstorm
over mulige projekter, de Mad. bestillings-
ville arbejde med, og besggte systt'emer stregg- RESULTAT
folkeskolen, for at finde ud af kodesystémer,
hvilke opgaver klassen kunne entrepengrskab Eleverne designede og implementerede

lgse for folkeskoleeleverne. > ,
en madordning pa en lokal folkeskole.

Maden blev bestilt over internettet,
betalt med stregkodekort, og blev pro-
duceret af ernaerings- og kokkeelever pa
teknisk skole.



- fortalt af Dorte Fensteen Nielsen & Hilde Schroll Jespersen, Kebenhavns
Abne Gymnasium

Kgbenhavns Abne Gymnasium har pabegyndt samarbejde med FL Smidth. Da
gymnasiet allerede har en partnerskole i Chennai, involverer samarbejdet 0gsa
de indiske elever og FL Smidths afdelinger bade i Kebenhavn og i Chennai.
Forlgbet er i opstartsfasen.

De danske og indiske elever skal kommunikere via en virtuel platform og
dermed udforske hvordan teambuilding via sociale medier kan fungere.
Eleverne skal studere FL Smidths rolle i lokalsamfundet i Chennai. De skal un-
dersgge virksomhedens visioner for en CSR-strategi og sammen udarbejde et
forslag til en CSR-strategi for virksomheden, som de fremlaegger for FL Smidth
i Danmark og Indien. De danske elever fremlaegger projektet for yngre elever og
der udvikles undervisningsmateriale til gymnasieniveau.

Kgbenhavns Abne Gymnasium
Deres partnerskole i Chennai:
The Hindu School for Secondary

Education
FL Smidth Valby
Engelsk FL Smidth Chennai
Samfundsfag Der er indtil videre tale
Innovation — A . . om et samarbejde om et
enkeltstaende forlgb
PARTNERE
FAG

PARTNERSKABETS OMFANG

Bade lokal
og global

ELEVINDDRAGELSE

TEAMBUILDING GEMMEN
Eleverne er med til at SOCIALE MEDIER

udforme forlgbet, og
er med til at definere
arbejdet hele vejen
igennem.

FORMAL

Eleverne skal udforske hvor-
dan teambuilding via sociale
medier kan fungere, og skal
samarbejde pa tvaers af de
to lande med henblik pa

at udvikle en CSR-strategi
for FL Smidth. Eleverne far
handlekompeten-cer, indblik

RESULTAT i en virksomhed pa en mere
CSR-politik, sociale uformel made, relationer,
medier, sociale engelskkundskaber og ind-

levelsesevner. Virksomheden
far et blik udefra, inspiration

innovationsprocesser. Procesorienteret

Udarbejdelse af en

CSR-strategi for FL og idealismedyd.
Smidth.
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- fortalt af Irvin Silberling Svensson, Rosborg Gymnasium

Rosborg Gymnasium har indgdet et partnerskab med Billund Airport. De har
allerede samarbejdet en gang og arbejder nu pd at videreudvikle forlgbet, med
henblik pa at fa flere klasser ud i lufthavnen.

Eleverne var tre dage ude i lufthavnen, hvor de arbejdede med de problematik-
ker, lufthavnens ansatte beskaeftiger sig med til daglig. Eleverne l@ste opgaver
i de forskellige fag pd baggrund af mekanikker, viden og ressourcer lufthavnen
stiller til radighed.

Fysik Rosborg Gymnasium
Matematik Billund Airport Forlgbet startede som et enkelt-
Erhvervsgkonomi stdende samarbejde, og bliver nu
Design | A . . videreudviklet til et lsengerevarende
Geografi partnerskab.
FAG
PARTNERSKABETS OMFANG
SETTING
Settingen er lokal,
EN LUFTHAVN da lufthavnen
. 0g gymnasiet er
Forskellige cases fra SOM TVAERFAGLIGT placeret i samme
ufthavnen. LARINGSRUM lokalomréde. Dog
er en lufthavn
0gsa en portal til
det internationale
samfund.
RESULTAT Eleverne far indspark fra

“den virkelige verden” og far
en fgling med det tveerfag-
lige arbejde i en lufthavn.

Fremlaeggelser, rapporter
og afleveringer til laererne.




CASE: HVORDAN ER DET AT
ARBEJDE | EN IT-VIRKSOMHED

- fortalt af Niels Henrik Wiirtz, Langkaer Gymnasium

Region Midtjylland tog initiativet til at begynde et samarbejde mellem IT-virk-
somheden Systematic og Langkaer Gymnasium for at lokke flere studerende
til at veelge en karriere i IT-branchen. Forlgbet fungerede i praksis som en tre-
dages erhvervspraktik for eleverne.

Indledningsvis besggte Systematics direkter klassen og fortalte om de forskel-
lige roller og opgaver i virksomheden. Klassen besggte faget matematik pa Uni-
versitetet. Herefter blev eleverne "ansat” i Systematic i tre dage, hvor de lavede
produkter for virksomheden indenfor brugerflade, software og markedsfgring.
Forlgbet kulminerede i en elevfremlaeggelse af produkterne pa engelsk for et
panel med repraesentanter fra virksomhed og skole.

Region Midtjylland
Langkar Gymnasium

Systematic
Engelsk
Dansk — A B .
Matematik Der er forelgbig tale om
Fysik \ en engangsforeteelse.
AN PARTNERE /
FAG
//‘
Settingen er lokal idet
INDHOLD HVORDAN ER virksomhed og gymna-
| ~——— DETAT ARBEJDE | EN sium er placeret i samme
lokalmiljg. Dog er der tale
- 2 J g
. IT-VIRKSOMHED? om en engelsktalende
Virksomhedens produk- virksomhed med et inter-
tion, arbejdsmetoder og nationalt arbejdsfelt.

arbejde, herunder soft-
ware og markedsfering.

FORMAL

N\

Eleverne far en forstaelse for,

RESULTAT hvad det vil sige at veere ansat i
en international IT-virksomhed.
/ Virksomheden promoverer sig
Eleverne fremlagde selv og IT-feltet og far pa len-
pd engelsk deres gere sigt gode medarbejdere.

fremstillede produk-
ter for et panel.




At finde en virksomhed

Nar man skal finde en virksomhed at samarbejde med, kan man starte med at
researche pa internettet. Se evt links og henvisninger s. 18. P& idekompasset.dk
ligger et par film, der praesenterer virksomheder med interesse i at samarbejde
med nogle nytenkende, kreative unge.

En anden indgang til virksomheder er at kigge rundt i sit netveerk. Hvilke virk-
somheder er repraesenteret i gymnasiets bestyrelse? Spgrg eleverne, om de
kender nogen, der kender nogen. Dermed far de ogsa en starre rolle i proces-
sen, og hvis de fgler de bliver taget serigst, er der desto stgrre sandsynlighed
for at de har lyst til at engagere sig i forlgbet.

Den fagrste henvendelse

Nar man har fundet en potentiel samarbejdspartner, skal der tages kontakt.
En fgrste mail kan indeholde:

Information om dig, din skole og dit fag.

Dine overvejelser om formalet med samarbejdet.

Dine overvejelser omkring hvad virksomheden kan f& ud af det.
Dine overvejelser omkring, hvad virksomheden kan bidrage med.
Hvilke fag, der skal indga.

Hvilke(t) klassetrin, der skal involveres.

Ideer til, hvad virksomheden og gymnasiet kan mgdes om, forslag til
indhold og aktiviteter.

Det kan vaere en god ide at fglge mailen op med et telefonopkald.

At foretage den fgrste henvendelse til en ekstern partner kan vaere et stort
skridt. Det kraever tillid til, at gymnasiet er en interessant samarbejdspartner
for en virksomhed, samtidig med at virksomheden har noget, som gymnasiet
mangler. Det handler om at synligggre det hul, som relationen mellem gym-
nasiet og virksomheden kan udfylde. Det kan vaere en ide at droppe salgstalen
om: “Vihar noget | kan bruge”, og i stedet formulere: "I har noget vi kan bruge”.

For virksomheden kan det give en oplevelse af at vaere vaerdsat og en lyst til
at bidrage med det, gymnasiet efterspgrger. Sidelsbende er det godt 0gsa at
medtage overvejelser omkring hvad de far ud af det.



Kortlaegning af partnere

Hvis virksomheden reagerer positivt pa forslaget om samarbejde, kan det

veere en ide at falge op pa mailen med at orientere den kommende partner om
skolen. Hertil kan man bruge kortleegsningskemaet (se bilag). Skemaet er ogsa
tilrettelagt virksomheden, s& man kan med fordel sende et tomt skema, og
opforde dem til at udfylde det. Skemaerne kan vaere et godt veerktgj til videns-
deling, s& begge parter far en ide om, hvad det er for en partner de skal til at
samarbejde med.

De fgrste moder

Mgdet mellem gymnasiet og virksomheden er ofte et mgde mellem forskellige
arbejdskulturer. Derfor kan det veere en fordel at veere eksplicit omkring ting,
som i andre sammenhznge tages for givet, samt at overveje hvordan processen
skal forlgbe. Konkrete rammer for arbejdet pa de fgrste mader ggr processen
nemmere.

Mgdernes forlgb skal veere planlagt i forvejen. Veelg fx en ansvarlig for dagsor-
den og arbejdsopgaver, som ogsa taenker over, hvordan mgdet kan faciliteres.

Nedenfor er anfgrt nogle vaerktsjer som kan bruges til de fgrste mgder. De kan
bruges til en opbygning af en falles identitet og stasted.
Forventningsafklaring

Formal: At opbygge feelles identitet og afklare forventninger.
Fremgangsmade: Haeng en planche op pd vaggen, som ser sddan ud:

Styrker Svagheder
(internt) (internt)
Muligheder Barrierer
[eksternt] (eksternt)

Hver person skriver nu deres tanker ned pa post-its inden for alle fire begreber.
Gor det evt. pa begraenset tid (15 min). Nar alle er feerdige, leeses én post-it hgjt
ad gangen, s&dan at hvert emne gennemgas hver for sig. Nar sedlen er laest
hgjt, heenges den op pa planchen.

Den kan med fordel skrives ind pd computer 0gsd, sa alle har det og kan have
det i tankerne til det videre samarbejde.
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Silent Brainstorm

Formal: At finde et feelles samarbejdsfelt. @velsen hjelper med et udbrede
feltet s& meget som muligt, og deltagerne genererer ideer ved hinandens hjelp.

Fremgangsmade: Begynd med at identificere mulige samarbejdstemaer. Det
kan ggres ved en almindelig brainstorming og kategorisering af temaer. Dette
geres pa max 30 minutter i plenum. Temaerne skrives op pa en planche hver,
som ligger pd borde for sig.

Der inddeles i grupper, sa der er mindst tre personer pr. planche. Grupperne
fokuserer pa én planche i ti minutter ad gangen. Veelg en tidsstyrer. Alle har et
skriveredskab for sig og skriver alt, der falder dem ind. Husk at laese de andres
ideer - det genererer nye ideer! Alle skal veere helt stille. Man ma ikke tale,
kun leese og skrive. Nar alle grupper har veeret ved alle plancher, udvaelges de
ideer, der er stgrst tilslutning til. Her kan man benytte et prioriteringssystem,
ved at alle ma seette fx fem streger ved de ideer, de bedst kan lide. Man kan
0gsa veelge at komme videre ved at tale om, hvad man synes er bedst og derved
brainstorme lidt videre. Der opsummeres til sidst i plenum pa en ny planche,
hvor de bedste ideer skrives op som en prioriteringsliste. Nedseet herefter ar-
bejdsgrupper, som kan arbejde videre med de enkelte ideer til nzeste mgde.

Partnerskabsaftale

For at skabe enighed om de formelle rammer, er det en god ide at lave en sam-
arbejdsaftale. Se skemaet i bilag.

Arbejdsplan

En udarbejdelse af en faelles arbejdsplan kan skabe overblik over forlgbet. Se
bilag. Ved hjeelp af handlingsplanen kan parterne tage stilling til og blive enige
om fglgende:

Hvor omfattende samarbejdet skal veere.
Hvordan samarbejdet skal organiseres.
Hvor tit man vil veere i kontakt.

Hvordan man kommunikerer.

Hvordan forlgbet skal ggres tilgaengeligt for andre - hvordan man videns-
deler.

Evaluering

Uanset hvordan partnerskabet udvikler sig, kan det vaere en god ide i kampens
hede at huske at tage sig tid til labende at lave feelles evaluering af forlgbet.
Evalueringen kan &bne op for, at parterne skuer fremad - og diskuterer hvordan
forlgbene skal gribes an i fremtiden, hvis omfanget af samarbejdet udvikler sig
til et leengerevarende partnerskab. Evalueringen bgr omfatte alle involverede
parter. En evaluering kan eventuelt tage udgangspunkt i spgrgsmalene i ske-
maet (se bilag).



RESSOURCER

Links

Info om feltet:
www.globalegymnasier.dk
www.fondenforentreprenoerskab.dk
www.perkrull.dk

www.idekompasset.dk [se film for ideer til samarbejder
med innovative virksomheder)

www.csrkompasset.dk

Sociale medier

gapminder.com
ning.com
facebook.com
skype.com
vimeo.com
00v00.cOM

Litteraturhenvisninger

Darsg, Lotte: Findes der en formel for innovation? 2003

Hesseldahl, Peter: Den globale organisme

Hesseldahl, Peter: Den ny natur. 1998

Jungk, Robert & Mullen, Norbert: Handbog i fremtidsveerksteder. 1984
Kemp, Peter: Verdensborgeren som paedagogisk ideal. 2005

Krull, Per: Den nye kunstart - CSR, etik og beeredygtighed: http://www.perkrull.
dk/wp-content/uploads/personalechefen-4-09_per-krull2.pdf

Krull, Per: Sociale iveerkseetteres potentialer og udfordringer - et casestudie af
15 Kaospilotvirksomheder: http://www.perkrull.dk/wp-content/uploads/person-
alechefen-4-09_per-krull2.pdf

Mortensen, Sara: Med verden som klassevaerelse - Dannelse af Globalt Med-
borgerskab i Gobale Gymnasier. Integreret speciale fra RUC, 2009.

www.fondenforentreprenoerskab.dk/fileadmin/brugerfiler/dokumenter/Partner-
skabsguiden.pdf




BREV TIL FORALDRE VED SKOLESTART

Ressource-Netvaerk

Keaere foraeldre!

| bydes hermed hjerteligt velkommen som foraeldre ved

Vi ser med gleede og forventning frem til at arbejde sammen med jeres bgrn de
kommende tre ar.

P3 vil vi gerne arbejde med og leere af
det samfund, vi er en del af, og det er her, | kommer ind i billedet.

| kan hjaelpe os med kontakter og forbindelser til virkelighedens verden.

Vieriferd med at opbygge et Ressource-Netveerk, hvor kontaktpersoner fra
virksomheder, institutioner, foreninger, NGO'er o.l. med lyst til sparring med
vore elever indgar.

Sparring skal opfattes i bred forstand. Det kan dreje sig om virksomhedsbesag,
samarbejde, om konsulent bistand, maske om korttidspraktik eller om anbefa-
ling af nyttige kontaktpersoner og links.

Har | lyst til at vaere med i dette Ressource-Netvaerk eller kender nogen der vil,
kan | kontakte pa:

E-mail:

Telefonnr.:

Med venlig hilsen og tak,




INFORMATION OM SKOLEN

Navn:

Adresse:

Telefonnr.:

Beskriv skolen (aktiviteter, fokusomrader, elevgruppe)

Hvad gor skolen unik? Hvad vil du gerne fortzelle virksomheden om din skole?

Hvorfor er du interesseret i at begynde et samarbejde med virksomheden?
Hvad kan skolen/eleverne fa ud af det?

Hvad kan virksomheden fa ud af det?

Hvad kunne du forestille dig at samarbejde med virksomheden om?
Hvad kan eleverne bidrage med? Hvad kan virksomheden bidrage med?

Hvilke fag og hvilket klassetrin skal vaere med?

Kontaktperson:

E-mail:

Telefonnr.:




INFORMATION OM VIRKSOMHEDEN

Navn:

Adresse:

Telefonnr.:

Beskriv virksomheden [arbejdsomréder, produktion, aktiviteter)

Hvad ger virksomheden unik? Hvad vil du gerne fortzelle skolen om din virk-
somhed?

Hvorfor er du interesseret i at begynde et samarbejde med skolen?
Hvad kan skolen/eleverne fa ud af det?

Hvad kan virksomheden fa ud af det?

Hvad kunne du forestille dig at samarbejde med eleverne om?
Hvad kan eleverne bidrage med?

Hvad kan virksomheden bidrage med?

Kontaktperson:

E-mail:

Telefonnr.:




Overordnet beskrivelse af samarbejdet:

Samarbejdet indebaerer: [mere detaljeret beskrivelse af de forskellige faser og
elementer af forlgbet)

Parter og underskrifter

Skolen Virksomheden

Dato/underskrift Dato/underskrift




Hvilke oplevelser har vaeret positive? Hvorfor?

Hvad vil jeg gerne takke for?

Hvad vil jeg tage med mig?

Hvad har veeret udfordrende eller sveert? Hvorfor?

Hvad fik eleverne ud af det?

Hvad fik laererne ud af det?

i



Hvad fik virksomheden ud af det?

Hvordan fungerede det at etablere samarbejdet til at begynde med?
Hvilke erfaringer tager jeg med mig fra opstartsfasen?

Blev forventningerne indfriet?

Hvad skal udvikles eller &ndres? Hvordan?

Andre bemeerkninger
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Det man laver i skolen skal vare relevant for, nar man kommer ud af skolen.

- Niels Henrik Wiirtz, laerer pa Langkaer Gymnasium og HF

Kombination af teori og praktik er det helt store hit for eleverne. Det er entydigt,
at kombinationen af uddannelsesforlgb og planlagt praktik/undervisning pa en
virksomhed fremmer indlaeringsmotivationen markant.

- Fra evaluering af virksomhedspartnerskaber, Langkar Gymnasium og HF

Det handler om at have redskaberne til at kunne interagere med andre, som
innoverer. Mangfoldig-hed er en kilde til velstand, men hvis man ikke er i stand
til at handtere den, er den en trussel.

- Peter Hesseldahl, medlem af Universefonden, journalist og foredragsholder

C: * Globale Gymnasier A FONDEN FOR ENTREPREN@RSKAB

- med verden som klassevaerelse YOUNG ENTERPRISE DANMARK



